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EINFACH PERFEKT ist die neue Geberit Kampagne, mit der wir gezielt und kraftvoll in Markenprasenz
und Reichweite investieren — schwerpunktmaBig im Social-Media-Bereich, erganzt durch Digital-, Print-
und AuBenwerbung. Damit setzen wir ein klares Zeichen fur moderne, hochwertige Sanitarlésungen, auf
die sich Bauherrinnen, Bauherren und Investoren nachhaltig verlassen konnen.

Im Mittelpunkt steht das Handwerk, denn erst die prazise und fachgerechte Umsetzung der
Installateurinnen und Installateure macht hochwertige Badldsungen maglich. Fur Sie als Projekt-
entwickler oder Wohnbautrager bedeutet das: Die Qualitédt und Wertigkeit Ihrer Bauprojekte wird durch
diese klare Positionierung zusatzlich gestarkt — sichtbar, nachvollziehbar und vertrauensbildend.

Mit Silvia Schneider als Markenbotschafterin gewinnt die Kampagne zusatzliche Aufmerksamkeit —
sowohl bei Endkundinnen und Endkunden als auch im Hotel-, Architektur- und Projektumfeld. Diese
Prasenz unterstutzt Ihre Projekte unmittelbar, da sie die Nachfrage nach zeitgemaBen, langlebigen und
wartungsarmen Sanitarlosungen erhéht und die Entscheidung fur Geberit zusatzlich erleichtert.

Wenn Sie sich aktiv einbringen, profitieren Sie von einer gestarkten Markenwahrnehmung in Verbindung
mit Ihren Bauvorhaben — durch hochwertige Visuals, adaptierbare Kommunikationsmittel sowie

ein starkes Qualitats- und Innovationsimage. Das schafft Vorteile in der Vermarktungsphase und
unterstutzt Entscheidungsprozesse gegenuber Kauferinnen, Kaufern und Investoren.

Kurz: Wenn Sie Teil der Kampagne sind, erhohen Sie die Attraktivitat Ilhrer Projekte,
beschleunigen die Vermarktung und unterstreichen die Qualitat lhrer Bauausfiihrung. Wer
nicht mitmacht, verzichtet auf einen klaren Wettbewerbsvorteil im Umfeld einer nationalen
Premium-Markenkampagne.

Wie konkrete Beteiligungsoptionen aussehen, zeigen die nachsten Seiten.

B GEBERIT
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B GEBERIT

EINBINDUNG IN EINEM
KLASSISCHEN
PRINTSUJET

Unsere Botschaft fiir das Handwerk:

EINFACH
PERFEKT

FUR FRISCHE IMPULSE

Wahre Perfektion ist wandlungsfahig.

Silvia Schneider lasst sich nicht gerne einschranken —auch im Bad
genieft sie Freiraum. Und damit ist sie nicht alleine: offene Dusch-
bereiche gehéren heute selbstverstandlich zum modernen Wohnen.
Geberit bietet daftr Losungen, die effizient im Einbau, langfristig
sicher im Gebrauch und dabei auch einfach schon sind.

Mit der Einbindung lhres Logos werden Sie offizieller Teil der Geberit EINFACH PERFEKT Kampagne.

Die Vereinbarung sieht vor, dass auf jedem Print- und Digital-Sujet mindestens drei Partnerlogos verpflichtend integriert werden.
Kommen Sie bei Bedarf gerne auf uns zu, um passende Lésungen zu finden.
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B GEBERIT

EINBINDUNG IN EINEM
KLASSISCHEN PRINTSUJET

Ganze Seite
Sujet “Frische Impulse”

Juniorpage
Sujet "Frische Impulse”

Die Inserate kdnnen in den oben dargestellten GréBenvarianten umgesetzt werden.

Seite: 6 von 18 | Kooperationspaket Projektentwickler




B GEBERIT

KOOPERATIONS-
WERBUNG
FUR BAUTRAGER

SANITAR-PRODUKTE
VON GEBERIT

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At
vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren,
no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.

Geberit CleanLine

SOmniate venis identem fugiti bea consequia doluptati
bearia ea volupiti de ommolor eseque volupis eos res
rat. Alit, solorpo ssequi de laut expere dolut omnis
nobiti voluptat et magnis alibus, et vid qui as.

Geberit ONE Waschtische

Geberit ONE Waschtische sind in
vielen Variationen erhéltlich, auch als
eckige Aufsatzwaschtische sowie mit
Keramikoberflache in WeiB matt.

Geberit AquaClean Alba

Dbisque verenda doluptat doluptam
archillita vollabo. Ut volor sit venet, odit
qui te simpore rferatio volectaspiet
quiatus excersp elicatumet omnimin
eatis vellit, vent, num rmpor sint
andersp elicatunt.

Erhdhen Sie die Attraktivitat lhrer Bau- und Ausstattungsbeschreibung — mit dem Foto von Markenbotschafterin Silvia Schneider und den Produkten von Geberit.
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REDAKTIONELLE
KOOPERATIONEN
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Ein Stiick tigliche Wellness

Das Badezimmer entwickelt sich zum Herzstiick der Wohnung.
Es soll ein Ort zum Wohlfiihlen sein, mit viel Komfort und duflerst pflegeleicht.

rither war die Kiiche das Zentrum

cines Haushalts, dementsprechend

viel Aufmerksamkeit und Geld floss
in die Gestaltung dieses Raumes. Heute
riickt zusehends der Wellness-Gedanke in
den Mittelpunkt. Die Menschen suchen
nachOrtender Ruhe, wosiesichwohlfiihlen,
ihre Balance finden, Kraft tanken kénnen,
zuneuer Vitalitit finden. Dieser Ortimeige-
nen Zuhause ist das Badezimmer.
Guido Salentinig, Geschiftsfithrer von
Geberit Osterreich, unterstreicht die Bedeu-
tung: ,Das Bad ist morgens der erste Raum,
denwirbentitzen, indem wirden Tagstarten
undderleczteRaum, indemwirihnbeenden.
DerTrend geht cindeutig hin zu mehr Kom-
fort. Daher braucht das Badezimmer eine
besondere Gestaltung.”

Komfort trifft auf Design

Das Badezimmer wird oft in drei Bereiche
untereeilt: Duschplatz, Waschtisch und
'WC. Die barrierefreie Walk-In-Dusche hat
derBadewanne den Rang abgelaufen. Dabei
‘musses aber gar nicht die Regendusche sein.
Mit einem Duschkopf von 15 Zentimeter
Durchmesser hat man schon ¢in wunderba-
res Duscherlebnis. , Die Dusche ist fiir viele
Menschen ein Stiick tigliche Wellness*, so
Salentinig. Was aber niemand will, ist auf-
windiges Reinigen. Wichtig ist daher, dass
das Wasser schnell abfliefen kann. Im
Ablauf sollce sich cin Kammeinsacz befin-
den, der Haare undSct iickhilcund

TEXT: VANESSA HAIDVOGL

Guido Salentinig, Geschiftsfiihrer
von Geberit Osterreich.

Keramikist Weil. Farbeins Bad kommt mit
den Fliesen. Die bevorzugee Mobelfarbe ist
nochimmer Weifi(mattoderglinzend), weil
Kalkflecken weniger stark auffallen. Aber
auch helle Eiche liegt im Trend, was den
wohnlichen Charakter des Bades unter-
streicht. Das Design der Armaturen ist
immer schlank und zeitlos schlicht. Wand-
armaturen  werden  beliebeer, denn sie
gewihren mehr Bewegungsfreiheit und der
Wascheisch ist einfacher zu reinigen.

Ob zum Schminken oder zum Rasieren:
Lichtund Spiegel miissen passen. Es braucht
direkees und indirektes Liche. Gerne werden
beheizee Spicgel ausgewihle, weil sie niche
anlaufen. Wer seinen Stauraum optimicren
will, greife zu einem Spiegelschrank.

Projeke Bad-Sanierung
Wer scin cigenes Bad zur ciner Wohlfiihl-
|

50 den Siphon vor Verstopfung schiiczt., Das
gilt auch fiir den Waschisch, der am besten
iibereineSchmutzabweisende Spezialgl

oase machee, miisse keine
Angst vor der Sanicrung haben: ,Es gibt
immer Lsungen”, erklire der Geberit-Chef.

LFiireine K I mit Elekeriker

verfiigt. Optisch geht der Trend hin zum

eckigen Waschtisch. Die Keramik ist zarter

geworden, harmonisch in den Unterschrank

incegrierc und wirke wie ein Einrichcungs-
4

1. Dieiiberwi beid,

6

R
e

und Fliesenleger muss man zwei Wochen
cinberechnen. Wird nurder Duschplatzaus-
getauscht, konnen die Arbeiten in drei
Tagen bewerkstellige werden.

Beim Dusch-WC explodiert gerade die

Gekennzeichneter Download (ID=gjQhSq_q_gNVX1RUojJsyi_A1DICJJLTun1UQ880Z4c)

Nachfrage, wie Guido Salentinig berichtet:
,Man muss es ausprobiert haben. Uber viele
Jahre war daher der Hotelier im Fokus, der
seinen Gisten diesen Wow-Effeke bieten
méchte. Der Gast testet es im Urlaub und
mdéchte es danach oft fiir Zuhause haben.”
Lukas Koller baut gerade das Palais Chotek
in der Whringer StraBe in Wien zu einem
modernen Stadthotel um: , Als Hotelier ist
mirwichtig, dasssichdie Gasteim Hotelund
besond Bad. hifahl

Hier haben wir an eine FuBbodenheizung
genauso gedache wie an flauschige Frotcee-
ware." Eine Walk-In-Dusche, schallge-
schittzte Verrohrungen und ein Dusch-WC
gehoreninjedem der 164 Zimmerzum Stan-
dard. Letzteres schizen vor allem Giiste aus
Japan und dem arabischen Raum.

Bad als Kauf-Kriterium?

Das Badezimmer gewinnt auch im Neubau
an Bedeutung. Sowohl bei Mietern als auch
Eigentiimern sind die Anspriiche gestiegen,
wieIsabellaSticklervon Alpenland Gemein-
niitzige Bau-, Wohn- und Siedlungsgenos-
senschaft bestitigt: ,Ein funktionales und

gut gestaltetes Bad wird als wesentlicher
B i der Wol licie wal
ler

men. Gerade bei kleineren Wohnflichen
gewinnt es zusiitzlich an Bedeutung als per-
sonlicher Riickzugsraum.* Andrea Jarisch
vom Immobilienentwickler S+B erginze:
,Das Badistsicher nicht das Hauptentschei-
dungskriterium. Sollte man aber zwischen
zwei gleichwertigen Objekten entscheiden,
50 kann die Ausgestaltung das Ziinglein an
der Waage ein.” Und dann gibt es noch den
wirtschaftlichen  Aspeke: ,Hochwertige
Produkte sorgen fiir Komfort im tiglichen
Gebrauch und reduzieren langfristig War-
tungs- und Instandhaltungskosten, so Isa-
bella Stickler. <

31.Janner 2026

FOTOS: GEBERIT (4);
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B GEBERIT

STATISCHE BANNER
AUF IHRER WEBSITE

OPTION 1
Statische Banner mit Verlinkung auf die Seite www.geberit.at/bad.

OPTION 2
Statische Banner mit Verlinkung auf eine Seite auf der eigenen Website, wo auf Geberit Produkte hingewiesen wird.

Ohne Logoeinbindung Mit Logoeinbindung

Medium Rectangle
300 x 250 px

Half Page Ad Wide Skyscraper Half Page Ad Wide Skyscraper
300 x 600 px 160 x 600 px 300 x 600 px 160 x 600 px
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B GEBERIT

STATISCHE BANNER
IN MEDIEN

OPTION 1
Statische Banner mit Verlinkung auf die Seite www.geberit.at/bad.

OPTION 2
Statische Banner mit Verlinkung auf eine Seite auf der eigenen Website, wo auf Geberit Produkte hingewiesen wird.

Ohne Logoeinbindung Mit Logoeinbindung

Medium Rectangle
300 x 250 px

Half Page Ad Wide Skyscraper Half Page Ad Wide Skyscraper
300 x 600 px 160 x 600 px 300 x 600 px 160 x 600 px
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B GEBERIT

BEWEGTE BANNER
AUF IHRER WEBSITE

OPTION 1
Bewegte Banner mit Verlinkung auf die Seite www.geberit.at/bad.

OPTION 2
Bewegte Banner mit Verlinkung auf Ihre Website, wo auf Geberit Produkte hingewiesen wird.

EINFACH
PERFEKT
FUR FRISCHE IMPULSE

EINFACH EINFACH
PERFE_ PERFEKT
FUR FRISCHE IMPULSE

MEHR ERFAHREN

.Schreibmaschinen-Effekt” baut In rund 2 Sekunden ist der Slogan Sekunde 3: Fur frische Impulse wird AbschlieBend CTA fur
Slogan auf. der Kampagne aufgebaut. mit einem Schlag eingeblendet. weitere Informationen.

Seite: 12 von 18 | Kooperationspaket Projektentwickler




CONTENT
ADS

EIN BAD VON GEBERIT
EINFACH PERFEKT

Omnisitam ex eumendescit, sa velenit apienient
quissitiur aut assim aliqui ut voluptis delias

maximpo reiusaped molum excepel et explabore,

omnitam quo volo imoluptatem aut et alic totas
maionse.

Gezeigtes Beispiel: der Standard Native Ad
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OUT OF
HOME
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B GEBERIT

DIGITALE
SCREENS

EINFACH
PERFEKT

FUR FRISCHE IMPULSE

EINFACH
PERFEKT

FUR FRISCHE IMPULSE

Diese Immobilienentwickler vertrauen auf
Bad- & Sanitértechnik von Geberit:

Gezeigtes Beispiel: der Standard Native Ad

Nur im Hochformat maéglich.
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B GEBERIT

BESTELLFORMULAR
DER KOOPERATION

PRINTWERBUNG & PR

Sujet “Frische Impulse” Ganze Seite () JuniorPage (O
Kooperations-Werbung mit Bautragern O
Redaktionelle Kooperation O

DIGITALE WERBUNG

Statische Banner Mit Partnerlogo () Nur Geberit ()

Bewegte Banner ()

ContentAds (O

OUT OF HOME - DIGITALE SCREENS

Digitale Screens ()

Die Vereinbarung sieht vor, dass auf jedem Print- und Digital-Sujet mindestens drei Partnerlogos verpflichtend integriert werden.
Kommen Sie bei Bedarf gerne auf uns zu, um passende Losungen zu finden.

Die drei gewlinschten Logos mussen als Vektordateien (.eps, .ai oder .pdf) und ohne Hintergrund zur Verfligung gestellt werden.
Bitte senden Sie diese an sales.at@geberit.com.
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DOs AND DON'Ts
VERWENDUNG DES KAMPAGNENMATERIALS

ERLAUBT / ERWUNSCHT
Diese MaBnahmen unterstutzen die Kampagne und sind ausdricklich gestattet:

Werbebanner auf der eigenen Website
v Kampagnenbanner auf der eigenen Homepage einbinden.
v Verlinkung entweder auf den Geberit-Bereich der eigenen Website oder direkt auf die Geberit Website.

Nutzung fiir Social Media

v Kampagnenposts von Geberit auf Social Media teilen.

v Verlinkung auf Geberit Social Media Kanale (Instagram: geberit_at, Facebook: Geberit (AT),
LinkedIn: Geberit Osterreich).

v/ Fotos von méglichen Umsetzungen (Plakate, Inserate) auf Social Media posten.

Ansprechpartner

Vorname Nachname

E-Mailadresse Telefonnummer

Datum, Ort FirmenmaBige Unterzeichnung*

KURZVEREINBARUNG - VERWENDUNG DER KAMPAGNENMATERIALIEN
*Mit meiner Unterschrift bestatige ich:

Originalgetreue Verwendung Einhaltung der Dos and Don'ts

Alle von Geberit bereitgestellten Werbemittel ausschlieBlich inihrer
originalen, unveranderten Form zu verwenden. Anderungen, Bearbeitungen
oder Adaptionen sind nicht zulassig.
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Die definierten Dos and Don'ts dieser Kooperation zur Kenntnis genommen
zu haben und eigenverantwortlich fur eine regelkonforme Umsetzung
emzugtehen. Geberit ubernlmmtlkelne Verantwortung fUr eine unsachgemanie oder Datum die Lizenzierung der Kampagne ,EINFACH PERFEKT” endet.
abweichende Nutzung der bereitgestellten Materialien.

B GEBERIT

NICHT ERLAUBT
Diese MaBnahmen sind laut Vereinbarung ausdrucklich untersagt:

Veranderungen am Kampagnenmaterial
X Inserate, Banner oder Fotos durfen nicht abgeandert werden.

Eigensténdiges Posten von Kampagnenmaterial
X Kampagnen-Inserate, Banner oder Fotos durfen nicht direkt auf Social
Media gepostet werden.

Direkte Verlinkung auf Social-Media-Profile von Silvia Schneider
X Keine direkten Links auf ihre Accounts (Instagram: silviaschneiderofficial,
Facebook: Silvia Schneider, LinkedIn: Silvia Schneider).

Image-schadigende Nutzung
X Jede Verwendung, die der Marke Geberit oder der Markenbotschafterin
schaden kénnte.

ANSPRECHPERSON BEI FRAGEN
Bei auftretenden Fragen kdnnen Sie sich gerne bei Frau Evelyn Sillipp unter
sales.at@geberit.com oder +43 664 81 77 883 melden.

UBERMITTLUNG
Bitte Ubermitteln Sie die unterzeichnete Vereinbarung an:
sales.at@geberit.com

WICHTIGER HINWEIS

Die Grundlage aller Umsetzungen ist die vertragliche Vereinbarung zwischen Silvia
Schneider und Geberit. Geberit behélt sich vor, Umsetzungen von
Partnerbetrieben zu prufen, freizugeben oder abzulehnen.

Geberit stellt druckfahige Sujets (Print, Online, OOH) fUr die Kooperation zur Verfu-
gung. Samtliche Kosten fiir die Schaltung in Print-, Online- oder OOH-Medien
sind vom Kooperationspartner zu tragen.

Ablauf der Lizenzierung
Alle verwendeten Materialien (digitale Werbemittel, Beklebungen, Aufsteller
etc.) spatestens bis zum 31.12.2028 vollstandig zu entfernen, da an diesem

Version 1, 02/2026




B GEBERIT
WEITERE INFOS

ZUR KAMPAGNE

WEITERE
INFORMATIONEN

Fur weitere Infos bitte
QR-Code scannen:

Oder:
geberit.at/einfach-perfekt
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